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Streszczenie: W artykule zostal omowiony problem determinantéw rozwoju turystyki na
obszarach lesnych Malopolski. Zwrocono szczegdlng uwage na wazniejsze walory i produkty
turystyczne w lesnictwie na tle ich og6lnej charakterystyki. Oméwiono réwniez zagadnienia
zwiazane z infrastruktura dla potrzeb turystyki w lasach, w szczegodlnosci w Malopolsce,
w tym w regionie Tarnowa. Celem artykutu jest migdzy innymi przyblizenie czytelnikowi za-
gadnien dotyczacych atrakcyjnych aspektow turystyki na obszarach lesnych Matopolski.

1. Wprowadzenie

W minionych dekadach, zwlaszcza tych, ktore nastgpowaty po 11 wojnie $wiato-
wej, obserwowano znaczacy rozwdj turystyki i hotelarstwa, szczeg6lnie w krajach
zamoznych, wysoko rozwinigtych. Znamiennymi determinantami tego rozwoju
byly i pozostaja nadal: rozw6j gospodarczy, poziom zamozno$ci spoteczenstwa,
umigdzynarodowienie ruchu turystycznego w wyniku liberalizacji wymiany osobo-
wej, postep w dziedzinie obstugi ruchu turystycznego, standaryzacja, ale rowniez
dywersyfikacja produktow turystycznych, czy wreszcie podnoszenie si¢ poziomu
wyksztalcenia spoteczenstwa i zwigkszenie czasu wolnego ludnosci (Koziot, Sala
2004, s. 245 1 246). Znaczacym czynnikiem rozwoju turystyki byto rowniez przy-
spieszenie proceséOw tworzenia nowych form organizacyjnych przedsigbiorstw tu-
rystycznych, a w hotelarstwie w szczegodlnosci. Krotko méwiac rozwoj ten naste-
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powal w duzej mierze przez integracjg, a wigc tworzenie koncernéw turystycznych,
grup, tancuchoéw, sieci hoteli itp. Korporacje te penetruja duze rynki, na ktorych
znajduja si¢ atrakcyjne destynacje, tj. obszary recepcji turystycznej'. Dysponujac
duzymi, unikalnymi zasobami, konsorcja te osiagaja na rynku przewage konkuren-
cyjna nad innymi firmami, ktéra w szczego6lnosci polega na (Gee, 1994, s. 176):

— uzyskiwaniu korzysci ze skali dziatania,

— wykorzystywaniu sity przetargowej umozliwiajacej im dokonywanie zaku-
pow produktow po nizszych cenach,

— oferowaniu standaryzowanych i zarazem wysokiej jakosci produktow,

— przyciaganiu wysoko wykwalifikowanego personelu, nadto moga one samo-
dzielnie ksztatltowaé potencjal pracy personelu,

— racjonalizowaniu nakladow na realizacj¢ tych funkcji, np. marketingu, finan-
sow, ksiggowosci, jak rowniez sfery B + R dzigki centralizacji zarzadzania obsza-
row funkcjonalnych.

W tej sytuacji mate firmy turystyczne moga przetrwaé dzigki obstudze nisz ryn-
kowych, rynkow lokalnych niebgdacych przedmiotem zainteresowania duzych kor-
poracji. Moga one, w wyniku wiasnej dziatalno$ci innowacyjnej, kreowaé nowe
produkty turystyczne, a nawet oddzialywaé na ksztalt produktu destynacji tury-
styczne;.

Zdaniem badaczy zajmujacych si¢ tym zagadnieniem produkt turystyczny
w szerokim znaczeniu zawiera odpowiednio dobrany zestaw dobr materialnych
i ustlug umozliwiajacych turyscie przybycie do miejsca wystgpowania atrakcji tury-
stycznych, pobyt i skorzystanie z tych atrakcji (Olesiuk, 2007, s. 6). Zdaniem
V.T.C. Middletona (1996, s. 89) tak pojmowany produkt turystyczny tworza naste-
pujace sktadniki: przede wszystkim atrakcje turystyczne oraz $rodowisko docelo-
wego miejsca podrozy, infrastruktura i ustugi miejsca docelowego, dostgpnos¢ ko-
munikacyjna miejsca odwiedzin, wizerunek i postrzeganie miejsca docelowego,
cena oferowanych produktow. Jak mozna zauwazy¢ produkt turystyczny stanowi
element wigkszej catosci, jaka jest produkt destynacji turystycznej. Warto dodac,
ze w literaturze, jak rowniez w praktyce wyrdznia si¢ wiele typow destynacji, ktore
moga przybiera¢ form¢ makrodestynacji i mikrodestynacji. Jedna z wazniejszych
sa obszary naturalnej, czgsto dzikiej przyrody, na ktorych znajduja sig specyficzne
gatunki flory i fauny, np. Tatry i inne pasma gor, jeziora mazurskie, Puszcza Biato-
wieska, a nawet obszary lesne przypisane do poszczegolnych nadlesnictw.

! Obszar recepcji turystycznej oznacza miejsce, do ktorego kieruje sig ruch turystyczny (Dziedzic,
1998, s. 9). W literaturze anglojezycznej zagadnienie to okresla si¢ mianem destination — definiowane
jako miejsce, fragment przestrzeni, okreslone przez faktyczne lub umowne granice (Hudson, 2008,
s. 390). Destynacje skladaja si¢ z licznych, odpowiednio skomponowanych elementow, przy-
ciagajacych odwiedzajacych do pozostania w nich na dzien lub dtuzej; najwazniejsze z nich to atrak-
cje turystyczne, infrastruktura turystyczna wsparta przez podaz ustug $wiadczonych przez rézne pod-
mioty sektora publicznego i prywatnego, determinanty wynikajace z dziedzictwa historycznego
i kulturowego, goscinnosci mieszkancow, atmosfery itp. (Hudson, 2008, s. 391).
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Specyficznym rodzajem aktywnosci turystycznej, wyréznionym ze wzgledu na
miejsce docelowe jest turystyka na obszarach lesnych, ktéra mozna okresli¢ mia-
nem sylwaturystyki. Uwzgledniajac inne elementy skladowe podrézy, sylwatury-
styka obejmuje ruch pobytowy i ruch wycieczkowy, jak tez inne rodzaje ruchu tu-
rystycznego, ktorych miejscem sa obszary lesne.

Wracajac jednak do instytucjonalnych kwestii rozwoju turystyki nalezy podkre-
$li¢, ze mniejsze firmy, zwlaszcza lokalne biura podrozy, moglyby w szerszym niz
dotad stopniu organizowaé imprezy turystyczne w obszarach lesnych. W porozu-
mieniu z zarzadcami lasow mozliwe jest przygotowanie oferty produktow tury-
stycznych w postaci np. wedrowek, piknikdw, warsztatow, zbiorow ptoddéw runa
lesnego, wyjazdow edukacyjnych dzieci i mtodziezy w okresie letnim, czy narciar-
stwa biegowego zima. Wymaga to jednak promocji tych obszardéw, reklamy ofero-
wanych produktow, poprawy zagospodarowania i wigkszej dostgpnosci komunika-
cyjnej, w tym roéwniez dla turystdw zmotoryzowanych, a wigc podjgcia szeroko
zakrojonych dziatan i wspotpracy miedzy nadle$nictwami, wtadza publiczna, orga-
nizacjami turystycznymi oraz firmami turystycznymi. Krotko mowiac rozwdj syl-
waturystyki wymaga wspoétdziatania, partnerstwa prywatno-publicznego. Dla
przyktadu mozna poda¢, ze w Stanach Zjednoczonych na poziomie lokalnym, czy
miejskim istnieje ponad 50 tysigcy organizacji odpowiadajacych za marketing de-
stynacji i reklame¢ jego produktéw. Funkcjonuja one pod nazwa Convention and
Visitor Bureaus — CVB (Hudson, 2008 s. 399).

2. Lesistos¢ w Polsce i Matopolsce

Wojewddztwo matopolskie pod wzglgdem turystycznym, w rankingu nie tylko
spoleczenstwa naszego kraju, jest zaliczane do najatrakcyjniejszych regionow
Europy. Swiadczy o tym, wzrastajaca z kazdym rokiem liczba oséb odwie-
dzajacych ten region, zarowno ze wzglgdu na atrakcyjno$¢ licznych obiektow mu-
zealnych, jak rowniez unikalny w skali $wiatowej charakter zabytkow historycz-
nych oraz fascynujace i zarazem niepowtarzalne pigkno lasow z ich arcyciekawa
flora i fauna, a takze z jedynymi w swoim ksztalcie utworami skalnymi.

Powszechnie wiadomo, ze las pelni wielorakie funkcje gospodarcze i w wielu
przypadkach pozaprodukcyjne, w tym rdwniez turystyczne i rekreacyjne.

Lesisto§¢ w Matopolsce ksztattujac si¢ na poziomie $redniej krajowej wynosi
okoto 28,9%, 1 jest do$¢ silnie zroznicowana, w poszczegolnych powiatach oscy-
lujac w granicach od 1,5% w powiecie proszowickim do 48,3% w powiecie su-
skim. Réwniez od wielu lat przecigtna ogdlna powierzchnia laséw przypadajaca na
jednego statystycznego mieszkanca w Malopolsce nie jest jednakowa i wynosi od
0,01 ha/losobg w powiecie proszowickim do 0,40 ha/l osobg w powiecie suskim.
W Polsce powyzszy wskaznik ksztaltuje si¢ na poziomie 0,23 ha/l osobg, przy
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czym przecigtna jego wielko§¢ w Matopolsce jest znacznie nizsza, poniewaz do-
chodzi do okoto 0,14 ha/l osobg (tabl. I).

Nalezy rowniez zauwazy¢, ze w Polsce lasy niestanowiace wtasnosci Skarbu
Panstwa wynosza w przyblizeniu 18% ich ogdlnego areatlu, natomiast w woje-
wodztwie matopolskim ich udziat powierzchniowy jest zblizony do 50%, przy
czym charakteryzuja si¢ duzym rozdrobnieniem, poniewaz $rednio na jednego sta-
tystycznego wiasciciela przypada okoto 1 ha lasow. Najwigcej lasow prywatnych
nadzorowanych przez krakowska RDLP znajduje si¢ na terenie Nadle$nictw: Nowy
Targ 26,5 tys. ha, Myslenice 25,6 tys. ha i Limanowa 20,0 tys. ha. Miasto Tarnow
bezposrednio jest zwiazane z Nadle$nictwami: Gromnik o powierzchni lasow pan-
stwowych okolo 8 tys. ha, Degbica o powierzchni w przyblizeniu 11 tys. ha, Dabro-
wa Tarnowska o powierzchni ponad 14 tys. ha, oraz Brzesko o powierzchni okoto
6,8 tys. ha. Nalezy zauwazy¢, ze w powyzszych Nadle$nictwach powierzchnie la-
sow nie stanowia wigkszych kompleksow i1 sa stosunkowo silnie rozrzucone

(rys. 1).

Rys. 1. Mapa Nadlesnictw Regionalnej Dyrekcji Lasow Panstwowych w Krakowie

Zrodto: Lasy i gospodarka lesna RDLP w Krakowie. Krakow 1997.
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Tablica 1
Wazniejsze dane o lesnictwie w Matopolsce
Powierzchnia gleb lesnych
Lesistos¢
Wyszczegdlnienie Ogotem Wtasnos¢ Skarbu Panstwa
ha ha/l osobe ha ha/1 osobg %

Wojewodztwo 436927,6 0,14 237817,5 0,07 28,5
Podregion

krakowsko-tarnowski 137865,3 0,10 90089,7 0,06 18,4
Powiat

bochenski 18784,2 0,19 11101,7 0,11 28,4
brzeski 11068,6 0,12 5392,5 0,06 18,6
chrzanowski 14082,2 0,11 12486,2 0,10 37,0
dabrowski 5527,9 0,10 3126,7 0,05 11,1
krakowski 15321,2 0,06 11725,8 0,05 12,0
miechowski 8090,7 0,16 7150,2 0,14 11,8
olkuski 22286,2 0,20 16667,3 0,15 35,3
o$wigcimski 4084,9 0,03 2914,1 0,02 9,9
proszowicki 622,6 0,01 384,0 0,01 1,5
tarnowski 307224 0,16 13643,2 0,07 21,5
wielicki 6579,7 0,06 5376,1 0,05 15,1
Podregion

nowosadecki 297559,5 0,27 147418,3 0,13 39,5
Powiat

gorlicki 42205,7 0,39 34632,9 0,32 432
limanowski 36928.4 0,32 13981,8 0,11 38,6
myslenicki 23962,7 0,20 67254 0,06 35,5
nowosadecki 66021,0 0,33 40055,4 0,20 433
nowotarski 545573 0,30 16152,3 0,09 36,8
suski 334033 0,40 14355,1 0,17 483
tatrzanski 22586,9 0,35 13796,2 0,21 47,4
wadowicki 152382 0,11 7635,5 0,06 234

Zro6dto: opracowanie whasne na podstawie Wojewddztwo Malopolskie, 2008, s. 268-278.

Problem udostgpnienia dla potrzeb turystyki i rekreacji wystgpuje nie tylko
w odniesieniu do obszarow lasow prywatnych, ale oczywiscie rowniez, z innego
punktu widzenia np. w Parkach Narodowych, gdzie w znacznie wigkszym zakresie
zwraca si¢ uwage na ochrong unikalnych waloréw przyrodniczych.
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3. Produkty sylwaturystyczne i rekreacyjne

Stosownie do podstawowych zatozen i idei lasu wielofunkcyjnego, realizowane
sa przez Lasy Panstwowe dziatania dotyczace ich udostepniania, w dziedzinie roz-
woju turystyki i rekreacji na tych obszarach, gdzie to jest przede wszystkim celo-
we, atrakcyjne i mozliwe oraz zgodne z potrzebami ludnosci.

Do najwazniejszych aktow prawnych regulujacych mozliwos¢ oraz zakres 1 spo-
sob realizowanej sylwaturystyki i rekreacji w lasach, zalicza si¢ Ustawg o Lasach
z roku 1991, z pdzniejszymi zmianami, wedtug ktorej wstep do lasow publicznych
oraz zbior plodow runa le$nego, tj. roslin, owocoéw i grzybow, jest powszechnie
udostgpniony, z wyjatkiem tych obszardw, ktore sa przede wszystkim ze wzgledow
ochronnych, objete stalym wzglednie okresowym zakazem wstepu.

Produktem turystycznym i rekreacyjnym jest charakteryzujace si¢ odpowiednia
specyfika srodowisko, ktore wabi turystow i rekreantow, migdzy innymi biorézno-
rodnoscia oraz rozmaitoscia swych specyficznych oraz jedynych i niepowtarzal-
nych w poszczeg6lnych miejscach urokow.

Srodowisko lesne w sposob istotny wptywa na rozwéj kulturalny cztowieka
1 jest takze synonimem trudnego do opisania pigkna natury oraz zroédtem pobu-
dzajacym do natchnienia i stanowi niewyczerpany temat do inspiracji tworczej,
a nade wszystko wplywa korzystnie na poprawe, jakze czesto nadwatlonego stanu
naszego zdrowia. W lesie znajdujemy miejsce do wilasciwego relaksu, odprezenia
fizycznego i psychicznego oraz do odpoczynku po ogélnym zmeczeniu i codzien-
nych trudach zwiazanych zwlaszcza z uciazliwoscia pracy, przede wszystkim wy-
konywana z duzym napigciem nerwowym, zardwno podczas obciazen statycznych,
jak i dynamicznych, a szczegdlnie zwigzana z zatrudnianiem w warunkach szkodli-
wych i niebezpiecznych dla zdrowia, a w ekstremalnych warunkach nawet dla zy-
cia (Muszynski, 2006).

Zazwyczaj przebywamy chetnie w $rodowisku lesSnym w celach odpoczynko-
wych, w swoistym mikroklimacie, w harmonijnie zestawionej i systematycznie
zmieniajacej si¢ barwie drzew, w czystym powietrzu nasyconym olejkami eterycz-
nymi, korzystnie wptywajacymi na nasze zdrowie. W lesie odzyskujemy rowniez
utracona sprawnos¢ psychofizyczna oraz dobre samopoczucie, a takze zdrowie.
W zmiennych i zroéznicowanych ksztaltach drzew lasotworczych dostrzega sig
ogromna, a zarazem tajemnicza i w wielu przypadkach dotychczas nierozpoznana
moc natury.

Niektorzy bioenergoterapeuci, nawiazujac do niekonwencjonalnego leczenia,
wedtug tak zwanej medycyny ludowej, sugeruja, ze bezposredni kontakt z niekto-
rymi drzewami lasotworczymi, moze migdzy innymi poprawi¢ nasze nadwatlone
samopoczucie, a takze wptywac¢ na wzmocnienie naszej psychiki.

Produkty turystyczne w lesnictwie $cisle nawiazuja migdzy innymi do nastg-
pujacych rodzajow: poznawczej, zdrowotnej, wypoczynkowej, religijnej, kwalifi-
kowanej, indywidualnej, zbiorowej, pieszej, rowerowej, konnej, etc.
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4. Infrastruktura w lasach dla potrzeb turystyki i rekreac;ji

Lasy panstwowe sa w Polsce powszechnie udostepnione, stad tez sa popularnym
miejscem wypoczynku. Infrastruktura dla potrzeb turystyki i rekreacji jest w spo-
sob ciagly uzupeiniana i dostosowywana do potrzeb spoteczenstwa, ktére obecnie
moze podczas pobytu w lasach szczegolnie atrakcyjnych na terenie catego kraju,
korzysta¢ z 2240 miejsc noclegowych w o$rodkach wypoczynkowych, z 673 pokoi
goscinnych i z 957 kwater mysliwskich. Utworzone sa tysiace kilometrow szlakow
pieszych, rowerowych i konnych. W celu bardziej dogodnego dostgpu do lasu
i obiektoéw wypoczynkowych, niektore drogi lesne udostepniono dla ruchu publicz-
nego (Rutkowski, 2008).

W celu podnoszonego poziomu i jako$ci $wiadczonych ustug oraz atrakcyjnosci
i komfortu podczas pobytu, w lasach tury$ci moga korzystac z:

— ofrodkow turystyczno-wypoczynkowych;

— $ciezek (szlakow) dydaktycznych (przyrodniczych), spacerowych, rowero-
wych, konnych, etc., wyposazonych w réznego rodzaju tawki, stoty, wiaty, zada-
szone schrony przeciwdeszczowe (rys. 2 i 3);

— miejsc do biwakowania, p6l namiotowych;

— platform i wiez widokowych;

— nartostrad oraz innych obiektow wykonywanych zgodnie z potrzebami ludnosci.

Rys. 2. Réznego rodzaju tawki oraz stoty ustawiane wzdtuz $ciezek dydaktycznych

Zr6dto: opracowanie wlasne.
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Rys. 3. Wiaty ustawiane wzdhuz $ciezek dydaktycznych oraz na polach namiotowych, kempingach
i innych obiektach w lasach

Zro6dto: opracowanie wiasne.

Wszystkie obiekty przeznaczane dla turystow sa przede wszystkim funkcjonal-
ne, dostosowywane do potrzeb i wymagan turystow, a ze wzgledow estetycznych
i architektonicznych sa w sposéb harmonijny wkomponowane w miejscowy krajo-
braz oraz tlo otaczajacego drzewostanu i charakterystycznego dla danego regionu
stylu budownictwa.

Wzdtuz $ciezek dydaktycznych usytuowane sa w wielu przypadkach kapliczki,
obeliski, czy tez pomniki (rys. 4 i 5). W systemie rozwoju sylwaturystyki, jej atrak-
cyjnos¢ podnosza rowniez szlaki turystyczne dotyczace istotnych wydarzen
zwiazanych z historia naszego kraju.

Wazna rolg w turystyce lesnej odgrywa edukacja przyrodnicza, w ktorej uczest-
niczyto w roku 2008 okoto 2 mln o0sdb, a jej celem jest upowszechnienie wiedzy
o $rodowisku lesnym, wielofunkcyjnej i zrownowazonej gospodarce lesne;j.

5. Whnioski

Na podstawie analizy determinantéw powszechnego rozwoju turystyki na obsza-
rach lesnych Matopolski mozna sformutowaé nastgpujace wnioski:

1. Atrakcyjnosci turystyki i rekreacji w lasach nie zagraza zapas¢, poniewaz ta
forma odpoczynku nadal niezmiennie cieszy si¢ duza popularno$cia.
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Rys. 4. Miegjsce upamigtniajace meezenska Smierc¢ bt. Karoliny Kozkéwny nieopodal Tarnowa,
w Leénictwie Wat Ruda

Zr6dto: opracowanie wlasne.

W Akefi 111 Most
brali udzial miceekahcy gming
Radhiw

Wietrzychowice
Fabuo

Secrurown

Rys. 5. Pomnik upamigtniajacy Akcje ,,III Most”, zwiazana z ladowaniem samolotu Dakota w 1944 r.,
ktory w brawurowej akcji zabral na poklad, przejgty przez AK, niemiecki pocisk V-2

Zr6dto: opracowanie wlasne.
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2. Miedzy atrakcyjno$cia sylwaturystyki oraz rekreacji, a ograniczona dopusz-
czalng dostepnoscia do lesnych osrodkow istnieje odpowiednie sprze¢zenie. Im te-
ren lesny jest bardziej interesujacy, tym wigkszy jest w jego obrebie ruch tury-
styczny.

3. Przebywanie w miejscach udostgpnionych dla sylwaturystyki i rekreacji nie
powinno stanowi¢ zadnego zagrozenia dla srodowiska naturalnego. Turysci i rekre-
anci przebywajacy na terenie lasu musza bezwzglednie przestrzega¢ ustalonych
przez administracj¢ lasow panstwowych zalecen dotyczacych odpowiedniego ko-
rzystania ze $rodowiska lesnego.

4. Lasy panstwowe z mysla o turystach, a takze w petni doceniajac rolg oraz
znaczenie pozaprodukcyjne laséw, poprzez nadzor i odpowiednia infrastrukture
daza do mozliwie dogodnego dla ludnosci ich udostgpnienia, zabezpieczajac je za-
rowno z punktu widzenia trwalosci ekologicznej, jak i ochrony srodowiska.

5. Do najbardziej poszukiwanych i najlepiej ocenianych przez spoteczenstwo
produktow sylwaturystyki powszechnie zalicza sig¢ turystyke: zdrowotna, wypo-
czynkowa i poznawcza, a inne produkty sa zazwyczaj w roznym stopniu i zakresie
bezposrednio lub posrednio z nimi zwiazane.

6. Specyfika atrakcyjnych produktow turystyki lesnej, uwzgledniajaca w wigk-
szosci przypadkoéw psychofizyczne preferencje zréznicowanych potrzeb i wymagan
ludnos$ci, stanowi szczegélnie istotna motywacj¢ nawet w niejednokrotnie zy-
wiolowej oraz niezorganizowanej, powszechnie dostrzegalnej presji ruchu tury-
stycznego w lasach.

7. Praktyczna realizacja koncepcji destynacji turystycznej prowadzi do zorgani-
zowania uczestnikow rynku turystycznego, producentow dobr materialnych i ustug,
a nawet urzedoéw dla rozwoju produktu turystycznego destynacji, jak rowniez jego
promocji.
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Determinants of Tourism Development
in the Matopolska Region Forests Sites

Summary: The article discusses the determinants of development of sylvan tourism in
Lesser Poland. Special attention was drawn towards major advantages of sylvan tourism and
its products in the context of their general characteristic. Issues related to required infrastruc-
ture were also covered, especially those concerning forests in Lesser Poland, among others in
the region of Tarnow. The aim of the article is most of all to familiarize the reader with issues
regarding attractive aspects of sylvan tourism.
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