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Streszczenie: W pierwszej czgsci artykutu dokonano skrotowej oceny wybranych atrakcji
turystycznych Majorki. Turystow przybywajacych na wyspg przyciagaja nie tylko pigkne piasz-
czyste 1 kamieniste plaze, malownicze zatoczki, ale i parki narodowe czy potozone na wyspie
jaskinie. Turystow przyciaga tez siggajace czasow najdawniejszych bogactwo historyczne, re-
prezentowane przez liczne zabytki zarowno $wieckie, jak i sakralne. To miejsce warto odwie-
dzi¢ chocby dla poznania wspaniatej kultury i sztuki oraz zwyczajow i obyczajow miejscowej
ludnosci. Druga czgs$¢ artykutu przedstawia analizg infrastruktury turystycznej Majorki, dostep-
no$ci komunikacyjnej, a takze metodg planowania strategicznego (analiz¢ SWOT). Majorka
ma szczegOlny urok, ktory przyciaga turystow i sprawia, ze powracaja na wyspg wielokrotnie.

1. Wstep

Majorka jest jednym z wielu obszaréw recepcji turystycznej' w obrebie Morza
Srédziemnego. Kazdy obszar recepcji turystycznej sktada si¢ z odpowiednio skom-
ponowanych elementéow, do ktérych zaliczyé mozna m.in.:

— atrakcje turystyczne,

— infrastrukture¢ turystyczna, ktora jest wsparta przez podaz ushug, $wiad-
czonych przez réznorodne podmioty sektora prywatnego i publicznego,

— determinanty, ktore wynikaja gtownie z atmosfery, dziedzictwa kulturowego
i historycznego oraz z gos$cinnosci mieszkancow.

* Mgr Karolina Nazimek — absolwentka Wydziatu Turystyki i Rekreacji Akademii Wychowania
Fizycznego im. B. Czecha w Krakowie

! Obszar recepcji turystycznej (ang. destination) — miejsce, do ktérego kieruje sie ruch turystyczny
i moze w zaleznosci od sytuacji odnosi¢ sig¢ do gminy, regionu badz kraju (Cieslikowski, Zemta, 2002,
s. 20-21; Dziedzic, 1998, s. 9) lub jako region, ktory posiada etnograficzne, historyczne oraz fizyczne
cechy, ktore odrdzniaja go od innych i pozwalaja rozwinaé jedna lub wigcej form turystyki, czyniac go
atrakcyjnym dla potencjalnych turystow (Gancalves, Aguas, 1997, s. 24).
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Destynacje przyciagaja potencjalnych turystow do pozostania na ich obszarze na
dzien lub dtuzej (Koziol, Muszynski, 2009, s. 166).

W literaturze przedmiotu mozna si¢ spotkac z traktowaniem miejscowosci tury-
stycznej, regionu, kraju jako swoisty produkt turystyczny. Wedlug H. Zawistow-
skiej pojgcie produktu turystycznego obszaru definiowane jest jako ,,polaczony re-
zultat atrakcji, udogodnien i uslug oferowanych w miejscu docelowym” (2003,
s. 69), a dana miejscowo$C czy region jest takim miejscem (obszarem turystycz-
nym), gdy:

— produkty te i ustugi rozpoznawalne sg pod wspolnym znakiem,

— produkty i ustugi tam oferowane maja pewne wspolne cechy,

— istnieje publiczna lub prywatna organizacja turystyczna odpowiedzialna za
zarzadzanie obszarem.

Wedtug A. Stasiaka (2005, s. 333) obszar turystyczny jako produkt, mozna anali-
zowac na kilku poziomach. Tworza je:

1.Dziedzictwo — zasoby obszaru niezwiazane genetycznie z rozwojem tu-
rystyki, istniejace ,,0od zawsze”, przekazywane z pokolenia na pokolenie, ale
tworzace tg ¢zg$¢ potencjatu obszaru, dzigki ktoremu w ogdle mozliwy jest rozwoj
turystyki, np. kultura, przyroda, historia, gospodarka oraz potencjat ludzki.

2. Infrastruktura — zasoby obszaru zwigzane z rozwojem turystyki, uzu-
pehiajace elementy pierwotne, uatrakcyjniajace oferte turystyczna obszaru, np.
baza noclegowa, gastronomiczna, paraturystyczna, a takze réznego rodzaju inwe-
stycje bedace posrednim efektem naptywu turystow (poprawa dostgpnosci komuni-
kacyjnej regionu, wystawy, wydarzenia, muzea).

3. Warto$¢ dodana — atrybuty obszaru przynoszace okreslone satysfakcje
psychiczne turystom, w przypadku braku unikalnego dziedzictwa czy infrastruktury
umozliwiaja odroznienie obszaru od sasiednich terendw, ktorych oferta jest bardzo
podobna lub wregcz identyczna (np. miejscowosci lub kraje nadmorskie), najwaz-
niejsze elementy symboliczne tworza:

— aktualny wizerunek obszaru i funkcjonujace o nim stereotypy;

— tozsamos$¢ marki — wyjatkowe wartosci, cechy, ktdére powinny by¢ trwale
kojarzone z obszarem, a docelowo maja sta¢ si¢ czgs$cia wizerunku catego obsza-
ru. Obszary recepcji turystycznej moga wystepowaé efektywnie na rynku, kiedy
sa dobrze identyfikowane przez turystow i maja wiasng rozpoznawalna marke;

— pomyst na produkt, czyli gtéwna idea spajajaca wszystkie dzialania w za-
kresie turystyki na danym terenie;

— elementy programu identyfikacji produktu: nazwa, slogan reklamowy, pro-
mocja, reklama, logo, dzwigk, zakres i kontekst dziatan promocyjnych.
4.0rganizacja i zarzadzanie — wszelkie struktury i dzialania pozwa-

lajace funkcjonowaé powyzszym elementom jako produkt turystyczny (Stasiak,
Wtodarczyk, 2003, s. 26).
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Znaczenie produktu turystycznego w zespole instrumentéw marketingowych da-
nego regionu (gminy, miasta, regionu czy kraju) podkresla réwniez M. Wanagos
(2005, s. 372). Twierdzi ona, ze pojecie produktu turystycznego obszaru jest bardzo
ztozone. Pojgcie to obejmuje kompleksowy uktad, w sktad ktorego wchodza:

— $rodowisko kulturowe i przyrodnicze,

— system zarzadzania wraz z systemem informacji,

— gospodarka, jej zasoby kapitatowe (finansowe), rzeczowe niematerialne oraz
materialne,

— ludno$¢ (stali mieszkancy oraz przebywajacy czasowo na jej terenie, np. turysci).

Kazdy obszar (region, gmina, miasto, wojewddztwo, kraj) posiada inne warunki
i mozliwo$ci rozwojowe oraz zasoby. Roznice mozna takze dostrzec w odrgbnosci
kulturowej, historii, obyczajach czy folklorze. Przedstawione elementy decyduja
glodwnie o atrakcyjnosci turystycznej danego regionu. Elementy te stanowia rowniez
podstawe do tworzenia produktu turystycznego.

2. Atrakcje turystyczne Majorki

W zachodniej czeéci Morza Srodziemnego, w otoczeniu mniejszych oraz wigk-
szych wysp potozona jest hiszpanska perta — opromieniona stoncem i otoczona kry-
stalicznie czystymi wodami Wyspa Spokoju — Majorka. Nalezy ona do archipelagu
Balearéw, wysp, ktore leza na Morzu Srodziemnym w odlegtosci 250 km od
Potwyspu Iberyjskiego i okoto 520 km od Marsylii (Kruczek, 2005, s. 209; Rudnic-
ki, 2007, s. 55).

Majorka jest najwigksza wyspa archipelagu Balearow, do ktorego naleza takze:
Minorka (702 km?), Ibiza (541 km®), Formentera (82 km?), Cabrera (16 km?) i wie-
le matych wysepek o tacznej powierzchni 33 km?. Powierzchnia Majorki wynosi
3,6 tys. km?, jej dlugo$é ze wschodu na zachéd — okoto 100 km, za$§ dtugos¢ linii
brzegowej wynosi 555 km (Straszewicz, 1982, s. 14; Rudnicki, 2007, s. 284).

2.1. Walory kulturowe

Stolica wyspy, jak i calego archipelagu Balearow, jest Palma (Palma de Mallor-
ca). Po zwycigstwie nad Maurami w 1229 r. rozpoczgto budowe dzisiejszego sym-
bolu Palmy — katedry La Seu (fot. 1) (Lee, 1999, s. 65; Rudnicki, 2007, s. 143).

Ukonczono ja dopiero w roku 1601. W architekturze tej gotyckiej budowli z pia-
skowca widoczne sa wptywy stylow kolejnych epok — od renesansu, przez manie-
ryzm, do baroku. Po trzgsieniu ziemi w 1851 r., ktére powaznie uszkodzito katedrg,
czesciowo odbudowano ja zupetnie na nowo. Dzisiaj ta duza tréjnawowa bazylika,
dzigki dwoém wzniesionym dopiero w XIX w. wiezom i pochodzaca z 1270 r. dzwon-
nica, goruje nad portem Majorki (Lee, 1999, s. 66; Rudnicki, 2007, s. 143, 145).
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Fot. 1. Katedra La Seu, fot. K. Nazimek

Wewnatrz, za ottarzem gltéwnym, wykonczonym dopiero w 1912 r. znajduje sig
Capilla Real — kaplica krolewska. W kaplicy de Trinidad mieszcza si¢ grobowce
krolow Jaime II i Jaime III. Patrzac na katedrg z zewnatrz, mozna zauwazy¢ portal
wykuszu z XIV w. z figurami §w. Piotra i $w. Pawta. Fasada gléwna pochodzi
z XIX w. Zaréwno portal, jak i rozeta srodkowa zostaly w nia wkomponowane
(Lee, 1999, s. 67; Rudnicki, 2007, s. 145).

Stawa i1 uroda katedry La Seu przewyzsza inne zabytki wyspy. Ponadto w Palmie
warto zobaczy¢ patac I’Almudaina, Laznie Arabskie, gotycka bazylik¢ $w. Fran-
ciszka oraz zamek Bellver. Stolica wyspy zachwyca takze $redniowiecznymi, ma-
lenkimi i tetnigcymi zyciem uliczkami, po ktorych warto pospacerowaé i poczud
niepowtarzalny klimat oraz atmosfer¢ dawno minionych wiekow (Lee, 1999,
s. 69-71, 73).

Dla Polakow wyjatkowym miejscem jest Valldemossa — mata miejscowosc
polozona w potnocno-zachodnim regionie Majorki, 18 km od Palmy. W Valldemos-
sie zimowe wakacje spedzali Fryderyk Chopin i George Sand. Obecnie znajduje si¢
tam muzeum poswigcone kompozytorowi, patac krola Sancza oraz klasztor Kartu-
zo6w (Castillo, 2006, s. 7, 11, 27-28; Rudnicki, 2007, s. 167).
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Klasztor zostat przekazany kartuzom z Tarragony w 1399 r. Byt to kompleks bu-
dynkoéw patacowych, zmartego bezpotomnie 75 lat wezesniej, krola Sancha. Kartu-
zi rozbudowali to miejsce i przystosowali do uzytku zgodnie z wymogami reguty
zakonnej. Klasztor zostat zsekularyzowany w 1836 r. Kazda klasztorna cela ma
wyjscie na wiszacy wysoko nad doling taras. Dawniej stuzyt on zakonnikom, ktorzy
uprawiali na nim warzywa na wlasne potrzeby. Obecnie kazdy z tarasow to wypie-
legnowany i urokliwy miniogrdéd (Lee, 1999, s. 118; Castillo, 2006, s. 11, 23; Rud-
nicki, 2007, s. 167).

W dawnych pomieszczeniach klasztornych mozna zobaczy¢:

— aptek¢ ze zbiorem starych naczyn i przyrzadow (tutaj réwniez sklepik
z pamiatkami i ksigzkami George Sand),

— rekonstrukcj¢ dawnej, prostej celi klasztornej, m.in. z trumna, w ktorej zaw-
sze sypiali zakonnicy,

— zbior eksponatow sztuki sakralnej, ksiggi oraz dokumenty historyczne Zako-
nu,

— kolekcje lokalnie wyrabianej ceramiki zdobionej charakterystycznymi niebie-
skimi malunkami,

— pamiatki zwiazane z pobytem w Valldemossie Fryderyka Chopina i George
Sand.

Ponadto Valldemossa urzeka kretymi i kamiennymi uliczkami oraz mndstwem
budowli klasztornych (Lee, 1999, s. 119; Castillo, 2006, s. 20, 25, 27).

2.1.1. Folklor i kultura ludowa

Majorka posiada charakterystyczny folklor oraz kultur¢ ludowa. Folklor od-
zwierciedla histori¢ wyspy. Na Majorce mozna odnalez¢ §lady $redniowiecznego
fatalizmu i najrozniejsze zabobonne obyczaje. Wystuchujac przypowiesci ludo-
wych, mozna dogltebnie pozna¢ dowcipne wyjasnienia, dlaczego biedacy musza ist-
nie¢ 1 dlaczego kobiety sa mniej rozumne niz mezczyzni. Kultura, z ktéra mozemy
zetkna¢ si¢ w restauracjach i hotelach, zdaje si¢ by¢ ograniczona do powsciagli-
wych tancow dworskich w wielobarwnych kostiumach. Udziat w §wigtach religij-
nych, jak np. Wielki Tydzien jest wielkim przezyciem. Urzadzane sa wtedy proce-
sje pokutne, albo wiejskie fiesty”, kiedy whadze nad thumem sprawuja diabty ziejace
ogniem. Podczas takiej fiesty mozna sobie wyrobi¢ poglad o obsesjach przesla-
dujacych wyspiarzy oraz ich zabobonnych lgkach. Wszystkie te elementy sktadaja
si¢ na pelny obraz kultury i wiary Majorkanczykow (Lee, 1999, s. 43—44; Rudnicki,
2007, s. 60-61, 298-299).

Majorka stynie takze z bogactwa imprez kulturalnych, zawodoéw sportowych
oraz festynow. Wplywaja one w znaczacy sposob na zycie mieszkancéw wyspy
przypominajac im o rocznicach, sa zrodtem zabawy i odpoczynku. Niektore uroczy-
stodci 1 §wigta organizowane sa cyklicznie (tabl. 1), inne maja charakter wydarzen

% Fiesta — uroczystos¢, swigto ludowe, zabawa.
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jednokrotnych, okoliczno$ciowych, jak wystawy czy zawody sportowe (Lee, 1999,
s. 43-46; Rudnicki, 2007, s. 60-61, 298-299, 302-303).

Tablica 1

Kalendarz najwazniejszych corocznych imprez

Styczen

S stycznia: Cabalgata de los Reyes
Magos (Pochod Trzech Kroli)

Trzej krolowie przybywaja do Palmy na todzi, nastgpnie
przechodza przez miasto, towarzysza im wytadowane
zabawkami ci¢zarowki. Nastgpnego dnia, w dniu $wigta
Trzech Krdli, hiszpanskie dzieci otrzymuja prezenty.

20 stycznia: Festa de Sant Sebastia
(patron Palmy 1 Alcudii)

Swigto jest obchodzone przy dzwigkach muzyki i blasku
ognisk. W Palmie konczy si¢ tydzien imprez
kulturalnych, ktéry wienczy uroczystos¢ odbywajaca sig
19 stycznia na Plaga Mayor.

Luty

Sa Rua, Darrer Dies (ostatki)

Luty to miesigc karnawatu. Na calej wyspie organizowane
sa wtedy fiesty. W Palmie $wigto takie nazywa si¢ Sa
Rua. W ostatnig niedzielg karnawatu odbywaja si¢
wielobarwne pochody przebierancéw. Darrer Dies
(ostatki) w Montuiri ubarwiaja przebierancy i ogniska,

a dopetnia wino i jedzenie.

Vuelta cielista

Jeden z najwigkszych wyscigéw rowerowych na Majorce
($wigto cykliczne).

Marzec / kwiecien

Semana Santa (Wielki Tydzien)

To bardzo wazny okres w Hiszpanii. W Niedzielg
Palmowa do kosciota niesie si¢ galazki oliwne i liscie
palmy, ktorymi po poswigceniu dekoruje si¢ drzwi

i balkony. Najwazniejsze procesje wielkanocne urzadza
si¢ w Wielki Czwartek 1 Wielki Piatek, kiedy to
pokutnicy w spiczastych kapturach i z pochodniami

w rekach przemierzaja wyspg. Dwie najwazniejsze
procesje wielkopiatkowe to nocne devallaments w Sineu
i Pollengy.

18 kwietnia: Festa del Angel

Organizowana w lesie wokot zamku Castell de Bellver
w Palma de Mallorca.

Mostra de Cuina Mallorquina

Tydzien kulinarny w Palmie, poswigcony rodzime;j
kuchni.

Maj

1 maja

Rolnicze wystawy i prezentacje w Sineu na Majorce.

13 maja: Ses Valentes Dones (Dzielne
Kobiety)

Upamigtnia pokonanie tureckich piratow w 1561 r., kiedy
to dwie miejscowe kobiety popisaty si¢ nadzwyczajna
odwaga. Inscenizacja bitwy pomigdzy chrzescijanami

i muzutmanami w Port de Soller.
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cd. tablicy 1

Czerwiec

13 czerwca: Sant Antoni de Juny

Lokalne $wigto w Arta, z tancami i popisami ludzi
przebranych za konie.

30 czerwca: Romeria de Sant Margal

Swigto patrona Marratxi, pielgrzymka i sprzedaz siurells.
Jarmarki w Campos, Sineu, Felanitx, Sencelles i Manacor.

Lipiec

2 lipca: Romeria a la Virgen de la
Victoria

Pielgrzymka z Alctdii do Ermita de la Victoria.

27-28 lipca: Passejada d’es Bou
i Carro Triunfal

Swicta na cze$¢ Santa Catalina Thomas. W Valldemossie
przeprowadza si¢ wowczas przez ulice miasta byka.
Nastgpnego dnia odbywa si¢ triumfalna procesja wozow,
a jedna z miejscowych dziewczat odgrywa rolg §wigtej
Cataliny.

Sierpien

2 sierpnia: Festa de Nostra Senyora
de los Angeles

Lokalna fiesta w Pollengy, podczas ktorej prezentowana
jest pozorowana bitwa pomigdzy chrzescijanami
i muzulmanami.

29 sierpnia: Sant Joan

W Sant Joan urzadza sig tance i $piewy typowe dla
Balearéw. Odbywa si¢ wtedy pielgrzymka z Palmy do
Lluc.

Festiwal Chopinowski w Valldemossie

Wrzesien

21 wrze$nia: Festa de Sant Mateu

Fiesta w Bunyoli. Pierwsza niedziela: procesja diabtéw
i $wietych w Santa Margalida. Druga niedziela: $wigto
melonow w Vilafranca de Bonany. Ostatnia niedziela:
$wigto winogron i wina w Binissalem. Jarmarki wiejskie
w Montuiri 1 Arta.

Pazdziernik

Trzecia niedziela pazdziernika Festa
d’es Botifarro

Festiwal kietbasy botifarré w Sant Joan.

16 pazdziernika: La Beateta

Procesja przebierancow w Palmie na cze$¢ Santa Catalina
Thomas. Jarmarki w Alcudii, Campos, Felantix, Porreres
i Llucmajor. Wyscig tratew w Porto Portals.

Listopad

Trzeci czwartek listopada Dijous Bo

Glowna wystawa rolnicza w Inca.

30 listopada: Festa de Sant Andreu

Fiesta w Santanyi.

Grudzien

25 grudnia: Boze Narodzenie

Koledy 1 szopki.

31 grudnia: Festa de I’Estendard

Obchody rocznicy zdobycia Palmy przez Jakuba I
z Aragonii w 1229 r.

Zr6dto: opracowanie wlasne.
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2.2. Walory naturalne

Na obszarze Majorki znajduja si¢ dwa pasma gorskie. Pierwszym z nich jest
Sierra de Tramuntana — waskie (15 km) i dtugie (90 km) pasmo gorskie, wznoszace
si¢ nad wybrzezem do ponad 1000 m n.p.m. od wyspy Sa Dragonery na zachodzie
po Potwysep Formentor na wschodzie. Najwyzszym szczytem Sierra de Tramunta-
na i zarazem catej wyspy jest Puig Major, ktory liczy 1445 m n.p.m. U jego stop
wsrod licznych sadéw drzew cytrynowych, pomaranczowych oraz migdatowcow
leza liczne miasteczka takie, jak np.: Soller, Port de Soller czy Deia, ktore zachwy-
caja malowniczymi zatoczkami i pigknymi widokami (fot. 2) (Straszewicz, 1982,
s. 45; Lee, 1999, s. 97, 263; Rudnicki, 2007, s. 161, 166, 170-171).

To wlasnie na Sierra de Tramuntana znajduje si¢ jeden z najstynniejszych klasz-
torow — Lluc (fot. 3). Klasztor Lluc od ponad 700 lat jest celem pielgrzymek
z catego $wiata. Wedtug legendy arabski pastuszek, nawrocony na chrze$cijanstwo,
spacerujac pewnego dnia z mnichem, odkryt ukryty w jaskini posag Maryi. Rzezbg
Maryi trzy razy umieszczano w miejscowym kosciele, ale ta cudem wracala na
dawne miejsce, gdzie wybudowano dla niej kaplicg. Obecnie stoi tam renesansowy

Fot. 2. Malownicza zatoczka — Deia, fot. K. Nazimek
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Fot. 3. Klasztor Lluc, fot. K. Nazimek

kosciol z XVII w. Za ko$ciolem we wiasnej kaplicy stoi wspomniana rzezba Maryi
z Chrystusem (wys. 61 cm), ozdobiona m.in.: korona, licznymi i drogimi kamienia-
mi oraz ksiazka zycia (Community at the Sanktuary of Lluc, 2003, s. 54; Rudnicki,
2007, s. 171-172).

Drugim pasmem gorskim jest pasmo Sierra de Llevant, ktore jest nizsze i mniej
zwarte od Sierra de Tramuntana. Pasmo to dochodzi do wysokosci nieco powyzej
500 m n.p.m. Najwyzszym jego szczytem jest Puig de Sant Salvador, ktory ma
510 m n.p.m (Straszewicz, 1982, s. 45; Lee, 1999, s. 264).

Na Majorce, oprocz licznych $wieckich i sakralnych zabytkdéw, duzym uznaniem
cieszg si¢ parki narodowe oraz jaskinie. Stopniowy rozwdj turystyki na Majorce do-
prowadzil do zniszczenia i zubozenia tutejszych waloréw naturalnych. Checac za-
chowa¢ krajobraz i przyrode wyspy miejscowe wladze stworzyty kilka parkow na-
rodowych m.in.: Park Narodowy na wyspie Sa Dragonera, Park Narodowy
S’ Albufera es Grau, ogrdd botaniczny — Botanicactus oraz dwa rezerwaty przyrody
— Rezerwat Galatzd i Auto Safari Reserva Africana (Lee, 1999, s. 154, 175; Rud-
nicki, 2007, s. 161, 187).
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Jednym z najbardziej znanych waloréw naturalnych Majorki jest Sa Dragonera,
czyli Smocza Wyspa. Wyspa ta polozona jest w poblizu Majorki, okoto kilometra
od Sant Elm. Od roku 1995 ta skalista wysepka jest parkiem narodowym. Wyspa
ma 4 km dhugosci i 700 m szerokos$ci. W najwyzszym punkcie wyspy (353 m
n.p.m) wznosi si¢ latarnia morska. Sa Dragonera zamieszkana jest przez ludzi
obstugujacych latarni¢. Zadomowity sig tutaj takze liczne gatunki zwierzat (np. dzi-
kie kozy) i ptakéw: mewy, rybolowy, sokoty skalne oraz kormorany czubate (Rud-
nicki, 2007, s. 161, 164).

Turysci przybywajacy na Majorke odwiedzaja takze liczne jaskinie, ktore znaj-
duja si¢ w skatach nadmorskich. Powstaly one wskutek niszczycielskiej dziatalnos-
ci fal morskich. Jaskinie odkryto w XIX w. Temperatura w jaskiniach jest niezmien-
na przez caly rok i wynosi ok. 20°C. Najwigkszymi jaskiniami dostepnymi dla
turystow sa: Jaskinie Smoka, Jaskinie Hams oraz Jaskinie Arta (Lee, 1999,
s. 174, 177).

Najciekawszymi i najstynniejszymi z nich sa Jaskinie Smoka. Stanowia one
wazng atrakcje turystyczna. Jaskinie Smoka leza w odlegtosci 1,5 km na potudnie
od miasta Porto Cristo. Zostaly one odkryte przez francuskiego geologa Edouarda
Martela w 1896 r. Do jaskin wchodzi si¢ po stromych schodach. W Jaskiniach Smo-
ka dtugosc¢ labiryntow i tuneli wynosi ok. 2 km. Rozmaite ksztatty form nacieko-
wych nosza nazwy np.: Laznie Diany czy Teatr Wrozek. W jaskiniach, oprocz réz-
nych form krystalicznych naciekow, podziwia¢ mozna jedno z najwigkszych na
$wiecie podziemnych jezior o dtugosci 177 m, szerokosci 40 m i gtebokosci 30 m,
noszace nazw¢ Jezioro Martel. Nad jeziorem znajduje si¢ skalne audytorium, ktore
moze pomiesci¢ ponad tysiac widzow. Odbywaja si¢ tam przedstawienia dla tury-
stow, podczas ktorych $piewacy i muzycy ptywaja todziami w blasku pochodni
(Lee, 1999, s. 177-178).

Majorka, oprécz waloréw naturalnych i kulturowych, posiada takze walory wy-
poczynkowe oraz specjalistyczne.

2.3. Walory wypoczynkowe

Jednym z podstawowych waloréw wypoczynkowych Majorki jest Morze Srod-
ziemne. Zbiornik ten stal si¢ miejscem wypoczynku mieszkancéw Majorki oraz tu-
rystow, ktorzy przybywaja na wyspe gtownie w celach wypoczynkowych. Wyspa
otoczona jest roznorodna bazg noclegowa i rekreacyjna, co umozliwia wypoczynek
zaréwno bierny, jak i czynny (Lee, 1999, s. 27-29; Rudnicki, 2007, s. 302-303).

Plaze i kapieliska zlokalizowane sa gldéwnie w nadbrzeznych miejscowosciach
letniskowych, jak np. Alcudia, Porto Cristo, Cala Rajada, C"an Picafort, gdzie plaze
sa piaszczyste i umozliwiaja opalanie. Na Majorce, obok zatloczonych, hatasliwych
i pelnych turystow miejsc, istnieja swoiste ,,0azy spokoju”, takie jak: gaje oliwne,
ukryte zatoczki i zielone, gorzyste obszary poza osrodkami wypoczynkowymi (Lee,
1999, s. 151, 171, 175).
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2.4. Walory specjalistyczne

Potozenie Majorki na Morzu Srédziemnym oraz réznorodne uksztattowanie tere-
nu sprawiaja, ze na wyspie mozliwe jest uprawianie wielu aktywnych form turysty-
ki. Ich oferta z roku na rok jest coraz bogatsza i atrakcyjniejsza. Majorka to praw-
dziwy raj dla amatoréw sportu. Obok popularnych i ogoélnodostepnych form
turystyki, takich jak np. turystyka rowerowa, funkcjonuja réwniez dyscypliny wy-
magajace duzych umiej¢tnosci, dobrej sprawnosci fizycznej 1 przygotowania. Moz-
na wsérdd nich wymieni¢ sporty wodne, takie jak np.: zeglarstwo czy windsurfing,
nurkowanie, jazda na nartach wodnych lub skuterach wodnych, a takze: zeglarstwo,
golf, tenis i wspinaczke gorska. Sportami charakterystycznymi dla mieszkancow
Majorki sa: pitka nozna, koszykdéwka, kregle, jazda na rowerze oraz sporty trady-
cyjne, jak np.: starozytna sztuka strzelania z procy, ktora jest wciaz kultywowana
(Lee, 1999, s. 45-46; Rudnicki, 2007, s. 302-303).

Najciekawszymi walorami specjalistycznymi Majorki sa: corrida’, carreras’
oraz wyscigi chartow. Korrida jest raczej widowiskiem artystycznym niz sporto-
wym. Na Majorce tego typu walki ciesza si¢ duzym zainteresowaniem. Aby obej-
rze¢ taka korride warto wybra¢ si¢ na Plaga de Toros w Palmie albo do Inci, Muro
czy Alcudii. Wyscigi konne mozna obejrze¢ na torach wyscigowych nieopodal Pal-
my i Manacor, a jesli za$ chodzi o wyS$cigi chartdéw to mozna je obejrze¢ w Cano-
dromo w Cami de Jesus w Palmie (Lee, 1999, s. 45-46; Rudnicki, 2007,
s. 302-303).

3. Infrastruktura turystyczna

Przedstawiajac Majorke nie sposob nie wspomnie¢ o infrastrukturze turystycz-
nej, na ktora sktadaja si¢ baza gastronomiczna, noclegowa oraz sportowa i rekre-
acyjna.

3.1. Baza gastronomiczna

Na Majorce baza gastronomiczna jest bardzo dobrze rozbudowana. Reprezento-
wana jest przez 144 obiekty gastronomiczne, do ktérych mozna zaliczy¢ m.in.: re-
stauracje (takze hotelowe), kawiarnie, bary, puby, pizzerie oraz zajazdy (Lee, 1999,
s. 30; Materiaty..., 2005).

Najwigcej obiektow gastronomicznych zlokalizowanych jest w regionie Palma
1 okolice, natomiast najmniej tego typu obiektow usytuowanych jest w potnocno-
-zachodnim regionie wyspy (tabl. 2) (Materiaty..., 2005).

3 Corrida — walka z bykiem.
* Carreras — wyscigi koni.
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Tablica 2
Liczba obiektow gastronomicznych w roznych regionach Majorki
Nazwa regionu Liczba obiektow gastronomicznych %
Palma i okolice 72 50
Pétnocno-zachodni 17 12
Péocno-wschodni 32 22
Potudniowy 23 16
Ogotem na Majorce 144 100

Zrddto: opracowanie wlasne na podstawie materialow udostepnionych przez Ambasade RP
w Madrycie, 2005.

3.2. Baza noclegowa

Baza noclegowa Majorki reprezentowana jest gtownie przez kwatery prywatne,
domy goscinne, hostele, ale takze przez hotele, klasztory, schroniska mlodziezowe,
fincas® oraz kempingi (Lee, 1999, s. 27-29; Materialy..., 2005).

Wedtug danych z 2005 r. na Majorce znajduje si¢ 507 obiektow noclegowych.
Najwigksza ich ilo$¢ wystepuje w regionie Palma i okolice, najmniejsza za$ liczba
obiektow usytuowana jest w regionie potudniowym (tabl. 3). Baza noclegowa opie-
ra si¢ gtdownie na hotelach, hostelach 1 gospodarstwach agroturystycznych (Mate-
riaty..., 2005).

Tablica 3
Obiekty noclegowe na Majorce
Nazwa regionu Liczba obiektow noclegowych %
Palma i okolice 204 40
Potnocno-zachodni 64 13
Pétocno-wschodni 186 37
Potudniowy 53 10
Ogotem na Majorce 507 100

Zrodto: opracowanie whasne na podstawie materialow udostepnionych przez Ambasade RP
w Madrycie, 2005

* Fincas — gospodarstwa wiejskie.
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Na Majorce najliczniej wystgpujacym rodzajem obiektow noclegowych sa hotele
— 243, Stanowia one 48% calej bazy noclegowej badanego obszaru. Natomiast naj-
mniej na wyspie jest schronisk milodziezowych i kempingdw — po 2 obiekty
(tabl. 4) (Materiaty..., 2005).

Tablica 4

Liczba poszczegolnych rodzajow obiektow noclegowych na Majorce

Nazwa regionu

Ilo$¢ obiektow

Rodzaj obiektu , ] %
Palma | Pdinocno- | Ponocno- Potudni noclegowych
i okolice | -zachodni | -wschodni | O "CTOWY
Hotele 96 22 107 18 243 48
Hostele (hostales) 64 16 40 16 136 27
Hostele 13 ) 4 1 20 4

(hostales-residencias)

Domy goscinne,
kwatery prywatne 20 15 10 8 53 10,3
(casas de huépedes)

Fincas (gospodarstwa

wiejskie) 10 8 22 6 46 9

Klasztory 0 1 0 4 5 0,9
miodiesome ! 0 ! 0 2 04
Kempingi 0 0 2 0 2 0,4
Ogotem na Majorce 204 64 186 53 507 100

Zrodto: opracowanie whasne na podstawie materialéw udostepnionych przez Ambasade RP
w Madrycie, 2005.

3.3. Baza sportowo-rekreacyjna

Jesli za§ chodzi o bazg sportowa i rekreacyjna Majorki to jest ona S$cisle
powiazana z baza noclegowa, a szczeg6lnie z osrodkami wypoczynkowymi.

Skupiona jest gtéwnie w okolicach, gdzie wystgpuje najwigcej obiektoéw nocle-
gowych (Palma i okolice oraz region poétnocno-wschodni) (Materiaty..., 2005; Rud-
nicki, 2007, s. 302-303).

Majorka jest obszarem, na ktorym powstato 61 obiektow sportowych i rekreacyj-
nych. Zgodnie z panujaca moda i zapotrzebowaniem turystow najwigcej jest pol do
golfa i minigolfa. Z uwagi na duza ilo$¢ plaz zostaly rozbudowane profesjonalne
osrodki szkolace turystyke podwodna (nurkowanie swobodne) oraz przystanie ze-
glarskie (tabl. 5) (Materialy..., 2005).
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Tablica 5

Obiekty sportowe i rekreacyjne na Majorce umozliwiajace
uprawianie roznych dyscyplin i form rekreacji

Rodzaje sportéw Tlos¢
Golf, minigolf 12
Tenis/Squash 6
Jazda konna 4
Narty wodne 8
Spadochrony 2
Lotnie 2
Nurkowanie 10
Kregle 2
Jazda na rowerze i kolarstwo 3
Wspinaczka gorska 4
Koszykowka 1
Pitka nozna 1
Zeglarstwo 6
Ogotem na Majorce 61

Zrodto: opracowanie whasne na podstawie materialow udostepnionych przez Ambasade RP
w Madrycie, 2005.

4. Dostepnos¢ komunikacyjna

4.1. Samolot

Na Majorke najtatwiej, a czgsto 1 najtaniej, mozna dostaé si¢ z Polski samolo-
tem. Majorka dysponuje nowoczesnym lotniskiem, ktore znajduje si¢ ok. 11 km od
Palma de Mallorca. Lotnisko to jest regularnie obstugiwane przez samoloty rejsowe
i czarterowe, docierajace z wielu miejsc w Europie. Do przewoznikow latajacych
na Majorke naleza m.in.: Iberia, SAS, PLL LOT, Lufthansa, Luxair, British Air-
ways, Caledonian, Swissair, Air France oraz Centralwings. Na Majorke sa tez regu-
larne potaczenia samolotowe z miast na gtownym ladzie Hiszpanii, ktére sa
obstugiwane przez narodowego hiszpanskiego przewoznika Grupo Iberia, do ktore-
go naleza m.in.: Aviaco i Iberia (Lee, 1999, s. 3—4; Rudnicki, 2007, s. 285).
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4.2. Prom

Na Majork¢ mozna dostaé si¢ takze promem. Linie pasazerskie obstugiwane sa
przez promy z Barcelony (wigcej potaczen) i Walencji. Wszystkie promy z Barcelo-
ny i Walencji przewoza samochody, ci¢zarowki, przyczepy pod lodzie itp. Pasaze-
rowie moga takze rezerwowa¢ kabiny na czas trwajacej od 8 do 10 godzin podrézy.
Na wigkszosci promow sa kawiarnie, restauracje oraz bary. Aktualnie jedyna firma
oferujaca potaczenia promowe i wodolotowe migdzy Hiszpania a Balearami jest
Transmediterranea popularnie nazywana La Tras (Lee, 1999, s. 6-7; Rudnicki,
2007, s. 286).

5. Analiza SWOT

Ponizej przedstawiona zostata analiza SWOT mocnych i stabych stron (tabl. 6)
oraz szans i zagrozen (tabl. 7) Majorki. Tablica 6 dotyczy stanu obecnego, nato-
miast tablica 7 zjawisk przysztych.

Tablica 6
Mocne i stabe strony Majorki (czynniki ksztaltujace turystyke)
Mocne strony Stabe strony
— Atrakcyjne polozenie geograficzne wyspy — Brak imprez o charakterze
— Obecnos¢ Morza Srodziemnego — glownego miejsca ogodlnoeuropejskim oraz
wypoczynku oraz sportow wodnych ogoblnoswiatowym
— Obecnos¢ parkow narodowych i rezerwatéw — Brak charakterystycznych produktow
chroniacych przyrode turystycznych kojarzonych z wyspa
— Bogactwo waloréw kulturowych i wypoczynkowych |- Brak catorocznego sezonu
— Mozliwo$¢ uprawiania wielu dyscyplin sportowych turystycznego
— Ciekawa i nadal kultywowana tradycja ludowa — Utrudniony dostep do wyspy
— Bardzo dobry stan drog (wyremontowane (samolot lub prom)

i utwardzone)

— Brak zanieczyszczenia $rodowiska

— Dysponowanie $rodkami finansowymi na konserwacj¢
i remont zabytkow

— Bardzo dobrze rozwinigta baza hotelowa
i gastronomiczna

— Istnienie wielu imprez lokalnych (kulturowych,
sportowych)

— Korzystne potaczenie lotnicze z wicloma krajami
europejskimi (m.in.: Polska, Niemcami, Wielka
Brytania)

— Wigksza $wiadomo$¢ znaczenia turystyki

Zrodto: opracowanie whasne na podstawie materialéw udostepnionych przez Ambasade RP
w Madrycie, 2005.
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Tablica 7

Szanse i zagrozenia Majorki (czynniki, ktore moga wplyna¢ na przyszty rozwoj turystyki)

Szanse Zagrozenia

— Wazrost liczby turystow przyjezdzajacych na | — Intensywniejszy rozwoj innych o$rodkow

Majorke z Europy Wschodniej turystycznych na Morzu Srédziemnym
— Rozbudowa bazy sportowo-rekreacyjnej — Niestabilna liczba turystow zagranicznych
— Realizacja nowych inwestycji przez (wahania ruchu turystycznego)

zagraniczne przedsigbiorstwa — Zmieniajace si¢ warunki klimatyczne

— Degradacja zasoboéw naturalnych (cennych
przyrodniczo obszaréw)

Zrb6dto: opracowanie whasne na podstawie materiatow udostepnionych przez Ambasade RP
w Madrycie, 2005.

Z analizy SWOT wynika, ze Majorka byta, jest i prawdopodobnie bedzie ze
wzgledow turystycznych atrakcyjna wyspa. Wieloletnia tradycja ruchu turystyczne-
go, korzystne polozenie, klimat oraz bardzo dobra infrastruktura turystyczna to
czynniki, ktore stawiaja wyspe w czotowce europejskich osrodkéw turystycznych.

Stabsza strona Majorki jest gtownie brak calorocznego ruchu turystycznego oraz
ograniczony dostep do wyspy. Ze wzgledu na wyspiarskie potozenie mozna si¢ tam
dosta¢ jedynie samolotem Iub promem.

Przysztoscia Majorki jest wzrost liczby turystow z Europy Srodkowo-Wschod-
niej oraz dalsza rozbudowa bazy sportowej i rekreacyjne;.

Zagrozeniem ruchu turystycznego na wyspie jest wciaz rosnaca konkurencja ze
strony innych osrodkéw turystycznych, znajdujacych si¢ w basenie Morza Sréd-
ziemnego.

5. Podsumowanie

W niniejszym artykule przedstawiono elementy sktadajace si¢ na atrakcyjnosé
turystyczna Majorki — walory przyrodnicze, kulturowe, wypoczynkowe, specjali-
styczne oraz infrastrukturg turystyczna.

Jednym z elementéw turystycznych na Majorce jest niewatpliwie urozmaicony
krajobraz wyspy. Stanowia go zarowno gory, niziny, kamieniste i piaszczyste plaze,
doliny oraz stale i okresowe rzeki. Na wyspie mozna takze zwiedzi¢ liczne parki
narodowe oraz jaskinie.

Dodatkowym walorem wyspy jest dziedzictwo kulturowe, ktore przejawia sig¢
nie tylko w roéznego rodzaju zabytkach (katedry, klasztory, kos$cioty, monastyry
1 zamki), ale rowniez w kulturze ludowej i folklorze. Dziedzictwo kulturowe od-
zwierciedla si¢ takze w roznego rodzaju imprezach kulturowych, sportowych oraz
festynach, ktore sa zrodtem zabawy oraz odpoczynku.
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Kolejnym elementem sktadajacym si¢ na atrakcyjnos$¢ turystyczna wyspy jest in-
frastruktura turystyczna. Majorka dysponuje dobrze rozbudowana baza noclegowa
(507 obiektow) i gastronomiczng (144 obiekty). Majorka posiada rowniez dobrze
rozwinigta baz¢ sportowo-rekreacyjna (61 obiektow), ktéra umozliwia turystom
wypoczynek oraz regeneracjg sit psychicznych oraz fizycznych.

Majorka jest idealnym miejscem do odwiedzenia i rozwijania turystyki. Jej
wspaniate gory, miasta, widoki, piaszczyste i kamieniste plaze poro$nigte dzika ros-
linnos$cia, kaktusami i palmami kokosowymi oraz upalny klimat, w ktéorym to tem-
peratury dochodza do ponad 30°C oraz przyjazni ludzie, ktdrzy zyja gtéwnie z tury-
styki sprawiaja, ze Majorka jest jednym z najlepszych miejsc do wypoczynku.
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Pearl of the Mediterranean Sea — Majorca

Summary: The first part of the article analyses briefly selected tourist attractions of Majorca.
Tourists traveling to the island are drawn not only to the beautiful, sandy, and stony beaches,
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picturesque bays, but also the scenic national park and caves. The island, however, is not only
admired for those qualities but for its historical traditions which left behind monuments — both
secular and sacral. This place is worth visiting for its spending culture and art and also for the
customs and habits of the local communities. The second part of the article contains an analysis
of tourist infrastructure and a strategic planning method (SWOT analysis). Majorca has an al-
luring quality that attracts tourists and makes them return frequently.

Key words: Majorca, La Seu Cathedral, Frederick Chopin, Lluc Sanctuary, Dragon Caves,
SWOT analysis



