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Abstrakt: Celem publikacji byto scharakteryzowanie wiosek tematycznych
jako przyktadu innowacyjnosci w branzy turystycznej w Polsce. Artykut pre-
zentuje genez¢ i uwarunkowania rozwoju tego rodzaju dziatalnosci, ktora
cieszy si¢ rosnaca popularnoscia w Polsce. W pracy dokonano charaktery-
styki wiosek tematycznych na przykladzie Battowa. Opisano ich rozwoj,
znaczenie gospodarcze i najwazniejsze osiagnigcia ilustrujace innowacyj-
nos¢. Przedstawiono rowniez dane statystyczne i ich analiz¢ w odniesieniu
do zmian, jakie zaszty w ostatnich latach w zakresie omawianej tematyki.
Publikacja stanowi ponadto probe prognozy przysztej sytuacji wiosek tema-
tycznych w Polsce. Powstata ona przy wykorzystaniu materiatow ksiazko-
wych, danych statystycznych, jak i informacji netograficznych. Zastosowana
tu metoda badawcza jest krytyka piSmiennicza i analiza danych zastanych.
Wyniki badan pozytywnie weryfikuja teze, ze wioski tematyczne w istotny
sposob przyczyniaja si¢ do wzrostu innowacyjnosci polskiej wsi.

Stowa kluczowe: innowacyjnos¢, turystyka, wioski tematyczne

1. Wprowadzenie

Wioski tematyczne stanowig obecnie coraz popularniejsza
forme¢ ozywienia gospodarczego terenow wiejskich. Dzigki
wspotpracy lokalnej spotecznosei z instytucjami i przedsie-
biorstwami turystycznymi przy tworzeniu i implementacji
konkretnego produktu turystycznego istnieje mozliwo$¢ po-
prawy sytuacji ekonomicznej na danym terenie i generowa-
nia dochodow m.in. przez tworzenie nowych miejsc pracy.

Cel niniejszej publikacji to przedstawienie idei wiosek te-
matycznych w Polsce jako przyktadu i przejawu innowacyj-
nos$ci turystycznej, sposobu implementacji tej innowacyjno-
$ci oraz szacowania korzyS$ci, jakie ona przynosi. Artykut
ukazuje poczatki i przestanki rozwoju tego rodzaju dziatal-
nosci w Polsce. Dokonano w nim analizy typowej wioski te-
matycznej na przyktadzie miejscowosci Baltow. Opisano jej
rozwoj, znaczenie gospodarcze i kluczowe sukcesy, bedace
przyktadem innowacyjnosci.
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Praca zawiera rowniez dane statystyczne i ich analiz¢ w odniesieniu do zmian, jakie zaszty
w ostatnich latach w zakresie omawianej tematyki. Calo$¢ stanowi ponadto probe prognozy
przyszlej sytuacji wiosek tematycznych w Polsce. Artykul powstal przy wykorzystaniu mate-
riatéw ksigzkowych, danych statystycznych, jak i informacji netograficznych. Zastosowang
tu metoda badawczg jest krytyka piSmiennicza i analiza danych zastanych. Wyniki badan po-
zytywnie weryfikuja tezg, ze wioski tematyczne w istotny sposob przyczyniaja si¢ do wzro-
stu innowacyjnosci polskiej wsi.

2. Pojecie innowacyjnosci w turystyce wiejskiej

Innowacyjnos¢ to wazny wskaznik gospodarczy, $wiadczacy pozytywnie o postepowosci
w zakresie wdrazania plandw i pomystow. Innowacyjno$¢ pozwala wypracowac przewage
konkurencyjng i wzrost pozycji rynkowe;.

Definicja innowacyjno$ci nie posiada w literaturze jednakowej wyktadni. W przypadku
pojecia innowacyjno$ci prezentowane sa ujecia zardowno waskie, jak i szerokie. Niemniej
jednak dominuje ujecie szerokie, zaproponowane przez Josepha Schumpetera (Schumpe-
ter, 1908). Ujecie waskie dotyczy zmian bazujacych na nowej lub niewykorzystanej do tej
pory wiedzy oraz komercjalizacji produktu czy procesu. Ujecie szerokie ktadzie nacisk m.in.
na wykorzystywanie wiedzy do tworzenia nowej wiedzy, wprowadzania czego$ nowego,
nowych sposobow zaspokajania ludzkich potrzeb czy tez korzystnych zmian wynikajacych
z potrzeb i obserwacji srodowiska naturalnego.

W prezentowanej pracy przyjeto, ze innowacje to wszelka, z zalozenia korzystna, tworcza
i oryginalna zmiana w réznych obszarach dziatalnos$ci organizacji, wnoszaca nowos¢ i po-
step w stosunku do stanu istniejgcego, ocenianego pozytywnie w $wietle kryteriow efektyw-
nosci organizacji (Koziot, Karas, 2015, s. 69-70). Czesto ma ona charakter ewolucyjnego
poprawiania rzeczy istniejacych.

Innowacyjnos¢ w turystyce wiejskiej polega na wprowadzaniu istotnych zmian w ofero-
wanych wiejskich produktach turystycznych, tworzeniu nowych, cieckawych produktow oraz
implementacji lepszych rozwigzan w procesach obstugi klientow. Warto zaznaczy¢, ze in-
nowacyjnos¢ na wsi z reguly pojawiata si¢ znacznie pdzniej niz w przemysle czy ustugach
(Kaminska, 2015). Z kolei innowacyjno$¢ organizacji mierzymy liczba i struktura rodzajowa
wprowadzonych innowacji. Istniejg rézne podejscia do klasyfikowania innowacji. Wedhug
Podrecznika Oslo mozemy wyrdzni¢ innowacje (Podrgcznik Oslo, 2008): produktowe, pro-
cesowe, marketingowe, organizacyjne.

Innowacje produktowe polegajana wprowadzeniu nowego produktu lub znacza-
cego ulepszenia oferowanych uprzednio towarow badz ustug w odniesieniu do ich charakte-
rystyk lub przeznaczenia. Przykladem innowacji produktowej w branzy turystycznej moze
by¢ tworzenie w wioskach tematycznych gier terenowych bez korzystania z porad ekspertow
zewngetrznych.

Innowacje procesowe stanowig zmiany w stosowanych przez organizacj¢ me-
todach wytwarzania, ktore usprawniajg i zwigkszaja efektywnos$¢ produkcji oraz ulatwiaja
dotarcie do finalnego odbiorcy. Do innowacji procesowych w turystyce wiejskiej mozna za-
liczy¢ proces przygotowania mieszkancow wsi do prowadzenia zajg¢ w wiosce tematyczne;.
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W minimalnym stopniu odbywa si¢ to przez standardowe szkolenia. Zwykle prowadzone sg
szkolenia metodg uczenia si¢ w dziataniu, w realnych sytuacjach.

Innowacyjnos$¢ marketingowa jestzwigzana ze zmiang strategii marketingo-
wej, ktora moze by¢ skorelowana z promocja cenowa lub polityka cenowa w celu przycia-
gnigcia klientow. Tego rodzaju innowacyjno$¢ moze takze dotyczy¢ modyfikacji wizerunku
produktu, opakowania czy tez znaku towarowego. Wioski tematyczne w ograniczony sposob
korzystaja z ptatnych reklam, koncentrujac si¢ na promocji wspdlnej oraz starajac si¢ zain-
teresowa¢ media poprzez zdarzenia i opowiesci. Wioskami tematycznymi interesowatly si¢
najwazniejsze gazety i tygodniki ogdlnopolskie, prezentowaly je ogélnopolskie stacje tele-
wizyjne i radiowe.

Innowacyjno$¢ organizacyjna stanowi usprawnienie organizacji pracy i pro-
dukcji oraz miejsca pracy i relacji zewnetrznych. Innowacje organizacyjne moga wptywaé na
stan bezpieczenstwa i higieny pracy oraz koszty dziatalno$ci (outsourcing) (Matusiak, 2011).

Wioski tematyczne to przyktad turystyki opartej na spoteczno$ci lokalnej i kreowanej
przez te spotecznos¢. W turystyce tej wykorzystywane sa lokalne zasoby przyrodnicze i kul-
turowe (Idziak, 2011). Ze wzglgdu na niedostatki finansowe przy tworzeniu wiosek tema-
tycznych gtowny nacisk ktadziony jest na tworzenie produktéw niematerialnych i ogranicza-
nie wydatkow na infrastrukture. Dazy si¢ przy tym do wykorzystania istniejacych budynkow
i do ratowania przed dewastacjg niepotrzebnych juz stodét, obor i innych tego typu obiektow.
Turysci sa przyjmowani najcze¢sciej bez noclegdw, na kilka godzin.

3. Geneza i korzenie wiosek tematycznych

Pomyst na zakladanie wiosek tematycznych na $wiecie nie jest wytworem ostatnich lat.
W Europie Zachodniej zalazkow wiosek tematycznych mozna doszukiwacé si¢ juz w pierw-
szej potowie lat 90. XX wieku (Biziuk, 2009). Pierwsze wioski tematyczne w Europie po-
wstaty na terenie Dolnej Austrii. Ich kreowanie miato zwigzek z programem odnowy wsi
i poprawa ich sytuacji gospodarczej. Przyktad moga stanowi¢ miejscowosci Krummnuss-
baum (wioska orzecha wloskiego), Ybbsitz (wioska kowalska) czy tez Armschlag (wioska
maku). Do dzisiaj, poza Austrig, najwicksza popularnoscig ciesza si¢ w Niemczech, Belgii,
a takze we Francji 1 Portugalii. W przypadku krajow pozaeuropejskich wystepuja czgsto
m.in. w USA, Kanadzie, Australii, Chinach, Korei Potudniowe;j.

Pierwsze wioski tematyczne w Polsce na wigksza skal¢ zaczgly powstawac na poczatku
XXI wieku. Korzystano przy tym czesto z doswiadczen panstw zachodnich. Szczegélnie
pomyslny okres ich rozkwitu przypadt na lata 2003-2007. Natomiast biorac pod uwagge lata
2003-2013, powstato w Polsce az 55 nowych wiosek tematycznych (tabela 1).
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Tabela 1. Liczba wiosek tematycznych w Polsce powstatych w latach 2003-2013
(Table 1. The number of newly created thematic villages in Poland in the years 2003—-2013)

Wojewodztwo Liczba wiosek
(Province) (Number of villages)
kujawsko-pomorskie 10
warminsko-mazurskie 10
lubelskie 8
podlaskie 8
zachodniopomorskie 8
pomorskie 4
dolnoslaskie 3
opolskie 3

Zr6dto: opracowanie wlasne na podstawie: http://www.wioskitematyczne.org.pl/.

Dane zawarte w tabeli 1 wyraznie wskazuja duzy przyrost wiosek tematycznych w sta-
biej rozwinigtych, typowo rolniczych regionach $ciany wschodniej Polski. Panujg tam naj-
korzystniejsze warunki do ich zaktadania.

Inicjatywy tworzenia tej formy aktywnos$ci pochodza zaréwno ze strony samorzadéw lo-
kalnych, jak i samych mieszkancéw. Duzg role w inicjowaniu dziatalno$ci w ramach wio-
sek tematycznych odgrywaja organizacje pozarzadowe, w tym lokalne grupy dziatania. Nie
nalezy zapomina¢ rowniez o0 Gminnych Osrodkach Pomocy Spotecznej, ktore bezposrednio
kieruja do pracy w wioskach tematycznych osoby bezrobotne.

Proces kreowania wiosek tematycznych ma charakter dynamiczny. W trakcie jej powsta-
wania moze zmieni¢ si¢ istniejacy porzadek czy role spoteczne. Jednak biorac pod uwage
aspekty ekonomiczne, przewazajg ich zwolennicy.

Pionierem wiosek tematycznych w Polsce byta w 1998 roku gmina Wierzbinek w wo-
jewodztwie wielkopolskim. Ta malo znana miejscowos$¢ postanowita postawi¢ na wierzbe
i organizacj¢ Targow Wierzby i Wikliny ,,Salix” (Czapiewska, 2011). Pierwszym regionem
w Polsce, w ktorym pojawily si¢ wioski tematyczne na wigksza skalg, byto wojewddztwo
zachodniopomorskie (Idziak, 2013). Byly to miejscowosci:

— Dabrowa — wioska zdrowego zycia,

— Iwiecino — wioska konca $wiata,

— Paproty — wioska labiryntow i zrodet,

— Podgorki — wioska basni i zabawy,

— Sierakowo Stawienskie — wioska hobbitow.

Wszystkie wymienione miejscowosci to osrodki, ktére w wyniku przemian ustrojowych
znalazty si¢ w trudnej sytuacji gospodarczej. Sg zlokalizowane w poblizu Koszalina, jednak
nie leza w pasie wybrzeza Baltyku i w zwiazku z tym nie mogg liczy¢ na dochody z tytulu
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wakacyjnej turystyki wypoczynkowej. Czg$¢ wiosek tematycznych w Polsce tworzy wspot-
pracujace ze sobg skupiska. Oprécz wyzej wymienionych, z takg sytuacja mamy do czynie-
nia w okolicach Elblaga, Hrubieszowa, Borow Tucholskich czy tez na Opolszczyznie.

4. Charakterystyka polskich wiosek tematycznych

W Polsce i wielu innych krajach od dluzszego czasu daje si¢ zauwazy¢ spadek zatrudnie-
nia w rolnictwie, ktory nie jest kompensowany wzrostem liczby miejsc pracy w ustugach czy
przemysle na terenach wiejskich (Duczkowska-Malysz, 2007). W zaistnialej sytuacji pomyst
tworzenia wiosek tematycznych moze stanowi¢ istotng pomoc w rozwigzaniu problemow
bezrobocia agrarnego (Gangewere, 1999). W jednej wiosce tematycznej prace przy obstudze
moze znalez¢ od czterech do 20 osob.

Wioski tematyczne mozna inaczej nazwa¢ wsiami z motywem przewodnim.
Koncentruja si¢ wokot jednego pomystu i tematu przewodniego. Stanowig innowacyjny spo-
sob na ozywienie gospodarki wiejskiej oraz zapewnienie mieszkancom wsi alternatywnych
i czesto znaczacych dochodéw. Ich zaktadanie nie wigze si¢ z ponoszeniem wysokich kosz-
tow, a wspolna praca angazuje cate rodziny wiejskie. Podnosi si¢ przy tym takze poziom es-
tetyki polskich wsi.

Oferta wsi tematycznych polega na wykorzystywaniu istniejacych zasoboéw przyrodni-
czych, kulturowych i historycznych danej miejscowosci (Idziak, 2008). Pozwala przyciag-
na¢ na tereny wiejskie turystow oraz zintegrowa¢ mieszkancow wsi wokot wspolnego pro-
jektu. Dotychczas dziatajace w pojedynke gospodarstwa agroturystyczne jednocza potencjat
i wspolnie tworza marke miejscowosci i lokalnych produktow. Idea wio-
sek tematycznych pozwala w szczegdlnosci ozywié ruch turystyczny na obszarach i w miej-
scowosciach o skromnej waloryzacji turystycznej. Do innych korzy$ci mozemy zaliczy¢:

— wzmocnienie poczucia wartosci wérod mieszkancow;

— przeciwdziatanie ucieczce os6b mtodych;

— mozliwos$¢ pozyskiwania inwestorow i srodkow zewnetrznych.

W sktad oferty zapewnianej przez wioski tematyczne wchodzg takie atrakcje jak np.:

— $ciezki edukacyjne,

— gry terenowe,

— zajecia warsztatowe,

— wizyty w gospodarstwach, w tym w gospodarstwach edukacyjnych.

Kazda wioska tematyczna stara si¢ przyciagna¢ do siebie unikatowym produktem tury-
stycznym i nowatorskimi pomystami. I tak np. Dulowa w Matopolsce proponuje zwiedzanie
pierwszego w Polsce ,,Kamiennego Szlaku Zaginionych Zawodow” wraz z bogata ofertg
warsztatowg i edukacyjng. Kuniow na Opolszczyznie zacheca do podazania szlakiem koscio-
16w drewnianych i przejazdéw drezyna po nieczynnym szlaku kolejowym. Natomiast w Su-
chaczu w wojewddztwie warminsko-mazurskim powstata pierwsza polska wioska kaperska,
ktorej tematem przewodnim jest piractwo w basenie Morza Battyckiego i Morza Poinoc-
nego. Do innych interesujacych wiosek tematycznych w Polsce mozemy zaliczy¢:

— Adamkowo — Ptasig Wioske,

— Czarng Wie$ Koscielng — Wie$ Ducha Puszczy,
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— Dzigciotowke — Wioske Tematyczng Truskawkowa,

— Karwno — Wioske Fantazji,

— Krzywogoniec — Wioske Grzybowa,

— Podzamek Golubski — Wie$§ Orzechowa,

— Ruda — Wioske¢ Chleba z Przygoda,

— Starg Wie$ — Wioske Karate,

— Wylatowo — Wioske UFO.

Wigkszo$¢ wiosek tematycznych w Polsce buduje swoj produkt turystyczny, opierajac si¢
na regionalnych produktach gastronomicznych i rolnych. Inne staraja si¢ przyciagna¢ aktyw-
noS$cia sportowa, a takze tematyka zwigzang z basniami czy legendami. Kazdy odwiedzajacy
ma mozliwos¢ nie tylko ogladania, lecz rowniez uczestniczenia w wytwarzaniu produktow,
ich probowania oraz dotykania wyroboéw rekodzieta (Idziak, 2009).

Promocja wsi z motywem przewodnim odbywa si¢ w roznorodny sposob. Wykorzystuje
si¢ przy tym media elektroniczne, Internet, a takze wzajemne polecanie. Bardzo wazng role
w promocji produktow turystyki wiejskiej odgrywaja imprezy wystawiennicze. Cyklicznie
organizowane Targi Agroturystyczne w Kielcach staly si¢ istotnym medium promocyjnym
polskich wsi tematycznych. Kazdy odwiedzajacy ma mozliwos¢ nie tylko poznaé¢ foldery
czy katalogi, ale tez sprobowaé miejscowych specjatow lub postuchaé regionalnej muzyki.

5. Battow jako modelowy przyktad wioski tematycznej

Baltow to niewielka miejscowos$¢ potozona we wschodniej czesci wojewodztwa Swig-
tokrzyskiego, nieopodal Gor Swigtokrzyskich. Do 2004 roku byta miejscem mato znanym
w Polsce, do czego przyczynialo si¢ stosunkowo skromne zagospodarowanie turystyczne
i nikta promocja (Cieszkowski, 2007). W wyniku przemian ustrojowych nastapit w dodatku
upadek wielu zaktadow przemystowych i wzrost bezrobocia w 2003 roku do poziomu 32%.
Niekorzystny obraz dopetiaty zaniedbania w infrastrukturze, w tym brak kanalizacji i sys-
temu gospodarowania odpadami, a nawet znikomy dostep spotecznosci wiejskiej do kom-
puteréw (Kuba, 2011). Sytuacja ulegla zdecydowanej zmianie od roku 2004. Dzigki in-
westycjom dokonanym ze $rodkdéw unijnych, a takze wspdlnej wspotpracy mieszkancow,
samorzadu i organizacji doradczych Battéw stat si¢ jednym z najchetniej odwiedzanych
miejsc wojewddztwa swigtokrzyskiego. Na terenie miejscowosci powstala jedna z najcie-
kawszych w Polsce wiosek tematycznych. Jako wioska z motywem przewodnim oferuje
turystom zwiedzanie pierwszego w Polsce Jura Parku z naturalnej wielkosci figurami dino-
zauréw. Trzeba zaznaczyé, ze jest to jedyna tego typu inwestycja w Polsce Wschodniej. Spo-
$rod wielu innych atrakeji proponowanych obecnie turystom w ramach wioski tematycznej
nalezy wymienié:

— splyw tratwami rzeka Kamienna,

— stok narciarski Szwajcaria Battowska,

— zwierzyniec Battowski,

— os$rodek jazdy konnej ,,Kraina Koni”,

— wioska czarownic ,,Sabatowka”,

— kino emocji,
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— rollercoaster,

— prehistoryczne oceanarium.

Biorac pod uwagg liczbe mieszkancow Baltowa, ktéra nie przekracza 800 osob, a catej
gminy 4000 oso6b, oferta turystyczna jest imponujaca i innowacyjna. W calym wojewodztwie
$wigtokrzyskim byloby trudno znalez¢ druga tej wielkosci wie$ o tak bogatej waloryzacji.
Kazda z wymienionych atrakcji przyczynia si¢ do wzrostu liczby gosci i pobudza mieszkan-
codw do dziatania. Do tego nalezy dodac¢ organizowanie licznych imprez cyklicznych i pro-
jektéw. Rocznie Battow odwiedza $rednio ponad 200 tys. turystow. Wyjatkowo udane dla
miejscowos$ci byty lata 2013 i 2014, kiedy liczba turystow wyniosta odpowiednio 310 tys.
i 300 tys. 0sob. Produkt turystyczny §wictokrzyskiej wsi nieustannie si¢ poszerza. Planuje
si¢ stworzenie nowych atrakcji, ktore zatrzymaja odwiedzajacych na dhuzej (Koral, Rosci-
szewska, 2007).

Innowacyjnos¢ Battowa polega rowniez na propagowaniu nowych, mato znanych, lecz in-
teresujacych rodzajow turystyki. Nalezy do tego zaliczy¢ mozliwo$¢ uprawiania questingu
(Fedas, Florys, 2010). Jest to nowoczesna i atrakcyjna metoda odkrywania dziedzictwa miej-
sca, polegajaca na tworzeniu nicoznakowanych szlakéw, ktérymi mozna wedrowacé, kierujac
si¢ informacjami zawartymi w wierszowanych wskazoéwkach. Kolejne miejsca na trasie od-
najduje si¢ poprzez znalezienie odpowiedzi na zagadke i wyszukanie w terenie odpowiada-
jacego jej miejsca. Na koncu szlaku jest umieszczona skrzyneczka, a w niej pieczatka, ktorej
odbicie potwierdza pokonanie calej trasy (Clark, Glazer, 2004). Battéw nalezy do inicjato-
réw tego rodzaju aktywnosci w Polsce i jest czgsto nazywany w mediach ,,stolicg polskiego
questingu’”.

Questing przypomina nieco harcerska zabawe¢ w podchody. Umozliwia w nietuzinkowy
sposob zwiedzanie mato znanych miejsc i poznanie ciekawych, powigzanych z nimi historii.
Gwarantuje rowniez bezposredni kontakt z przyroda dla catych rodzin i uczestnikow indywi-
dualnych. Jego ,,bezobstugowy charakter”, niskie wymagania co do infrastruktury i uczestni-
kéw, czynia go interesujacym pomysltem na aktywizacje turystyczng zwlaszcza w osrodkach
o niskiej waloryzacji turystycznej.

Pierwszy zorganizowany w Battowie quest byt zatytulowany ,, Tropem ksiazgcych Iwow”.
Jego motywem przewodnim byta historia rodu Druckich-Lubeckich, zastuzonego w rozwoju
przemyshu i hutnictwa na tych terenach. Prowadzit on po wzgoérzu patacowym. Nastepny
w kolejnosci quest, zatytutowany ,,Sladami historii w Zydowskim Jarze”, dotyczyt malow-
niczego wawozu, w ktorym znaleziono $§lady dinozauréw z okresu gornej jury. Tym questem
podazato juz ponad 1500 oséb.

Tylko w 2011 roku powstato 10 guestow przy wspdtpracy mieszkancow, mtodziezy i or-
ganizacji pozarzadowych. W zwiazku z duzym zainteresowaniem planuje si¢ juz stworzenie
20 nastepnych.

Inkubatorem przedsigbiorczo$ci i inicjatyw turystycznych, w tym réwniez wioski tema-
tycznej w Baltowie, sa stowarzyszenia ,,Delta” oraz ,,Balt” z Jarostawem Kubg na czele.
Dzigki swojej aktywnos$ci organizacje przyczyniaja si¢ do pobudzenia gospodarczego malo
znanej miejscowosci i stworzenia podwalin pod rozwdj turystyki. Korzysci odnosza tez
osoby prowadzace dzialalno$¢ gospodarcza.
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Pozytywne przemiany pobudzily rozwdj bazy noclegowej i gastronomicznej. Obecnie
w Battowie funkcjonuje okoto 30 gospodarstw agroturystycznych, dwa zajazdy, gosciniec,
kemping i wiele innych obiektow turystycznych. Dzigki takim projektom jak ,,Wie$ miej-
scem mojego biznesu” czy ,,Integracja poprzez tradycje” kazdy chetny moze uzyskaé¢ pomoc
w zakresie zaktadania lub poszerzania wtlasnej dziatalnosci gospodarczej. Stowarzyszenie
zabiega takze o promocj¢ i reklam¢ miejscowosci w mediach elektronicznych i tradycyjnych.

Rezultatami pozytywnych zmian w Baltowie s m.in. niskie bezrobocie na poziomie 7-8%,
wzrost dochodoéw gminy z 4,5 do 9 min zt rocznie oraz diametralna zmiana wizerunku ze-
wnetrznego (Koral, Rosciszewska, 2007).

6. Podsumowanie

Idea wiosek tematycznych stanowi atrakcyjng propozycje zaréwno dla wsi o skrom-
niejszym potencjale turystycznym i mniejszych szansach rozwojowych, jak réwniez dla
miejscowosci o wysokiej waloryzacji turystycznej. W pierwszym przypadku idea ta umozli-
wia znaczacy awans rozwojowy i cywilizacyjny dla wielu wsi. W drugim przypadku naste-
puje podniesienie atrakcyjnosci turystycznej i wzrost dochodéw z turystyki.

Wymaga to jednak dziatan prowadzacych od koncentrowania si¢ na interesie prywatnym
do inicjatyw gospodarczych o charakterze wspolnotowym. Moze si¢ to okaza¢ trudne ze
wzgledu na zte skojarzenia zwigzane z ideg spotdzielczosci i pracy spotecznej rodem z cza-
sow socjalizmu. Dodatkowo zadanie to utrudnia stosunkowo skromny poziom kapitatu ludz-
kiego i spotecznego polskiej wsi.

Przyktad Baltowa moze stanowi¢ modelowy wzor do nasladowania dla innych miejscowo-
sci wiejskich w Polsce. Pozytywne wzorce w zakresie innowacyjnosci moga si¢ przyczyni¢
do popularyzacji pomystéw wiosek tematycznych w Polsce, ale i za granica. Ze wzgledu na
oczywiste korzysci nalezy si¢ spodziewac ich dalszego rozwoju na terenie Polski i §wiata.
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Thematic villages as an example of innovativeness in rural tourism

Abstract: The aim of the publication is to character-  activity in Poland, which is growing in popularity. The
ise thematic villages as an example of innovation in the paper characterises thematic villages on the example of
tourism industry in Poland. The article presents the ori- Battow. It describes their development, economic im-
gin and conditions of the development of this kind of ~ portance and the most important achievements illustrat-
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ing innovativeness. The article also contains statistical
data and their analysis in relation to the changes which
have taken place in this respect in recent years. The
publication also attempts to forecast the future situation
of thematic villages in Poland. This article was written
using book materials, statistical data, as well as netho-

Key words: innovativeness, tourism, thematic villages

graphic information. The research method used in the
publication is the literary criticism and an analysis of
the existing data. The research findings positively verify
the thesis that thematic villages significantly contribute
to the growth of innovativeness of the Polish country-
side.




